Nordiska miljoma

ket

— nagot for hageribranschen?

Det Nordiska miljdmarket, Svanmarket, ar
som namnet anger en miljésymbol som ar
gemensam for alla de nordiska landerna.
Meningen ar att market ska uppmuntra till-
verkarna att producera varor som ar batt-
re ur miljdsynpunkt och att det ska hjalpa
konsumenterna valja produkter av det har
slaget. Det ar frivilligt for foretagen att visa
upp svansymbolen. Det nordiska miljomar-
ket instiftades ar 1989, och market far an-
vandas — forutsatt att kriterierna uppfylls —
pa en stor mangd olika slags produkter och
varor, allt fran datorer och leksaker till pap-
per och rentav golvbeldaggningsmaterial.
Bruket av Svanmarket har ocksa utvidgats
till olika tjanster, som hotell- och restau-
rangverksamhet. Nu finns det planer pa att
Svanmarkets anvandning ocksa utstracks
till livsmedel, till att borja med bagerier och
bréd. Nordiska miljomarkningen har kom-
mit med forslag till kriterier for miljomark-
ningen och har nu bett olika instanser féra
fram sina synpunkter om férslagen senast
fére mitten av mars.

Ar det d& fornuftigt att det har sam-
nordiska market, som i manga branscher
vardesatts hogt, utvidgas till livsmedels-
branschen, och &r det éver huvud taget
nodvandigt? A ena sidan forefaller sprid-
ningen av markets anvandning till att ocksa
galla livsmedel vara bra, men & andra sidan
sa verkar det vara helt meningslost, sarskilt
om det bland forutsattningarna for beviljan-
det ocksa stélls upp kriterier som ingenting
har att géra med miljén och dess tillstand.

Min syn pa anvandningen av olika mar-
ken gar ut pa att, ifall ett foretag tror sej fa
ett tillaggsvarde i sin verksamhet med hjalp
av att anvanda ett frivilligt mérke, som man
dessutom &r villig att betala en avgift for, sa
maste market faktiskt vara nyttigt och néd-
vandigt for foretaget ifraga. Det vasentliga
ar dock att anvandningen av market verkli-
gen ar genuint frivilligt och att frivilligheten
bestar ocksa i framtiden. | det har fallet
kan vi dock frdga oss om det finns ndgon
anledning for att det i var bransch infors
ytterligare ett marke, nar det for livsmedel
redan finns mer an tillrackligt av olika slags
marken och markningar?

Vilka olika marken (eller loggor) finns
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da redan pa livsmedelsférpackningarna?
Vi kan bdérja med ursprungsbeteckning-
arna: svanmarket Gott fran Finland med
sin flagga (livsmedel tillverkat i Finland av
inhemska ravaror), Nyckelmarket Made
in Finland, Bast i landskapet (Maakuntien
Parhaat), Inhemska Tradgardsprodukter
(Kotimaiset kasvikset). Ekologimarkena
ar atminstone Luomu — kontrollerad eko-
produktion, EU:s Eurolév-marke, nyckel-
pigemarket Luomu samt Demeter-market.
Bland utlandska ekoproduktionsmarken
kan vi ndmna det internationella market
fér ekoproducenter Naturland, det svenska
ekomarket Krav och det tyska Bioland. Sen
forekommer Grobladsmarket (Lahileipa)
som anger att spannmalen ar till 100 %
inhemska. Vidare finns market for kolfot-
avtryck som informerar om varje produkts
vaxthusgasutslapp. Det finns ocksa diver-
se av EU faststéllda skyddade namn med
varsin markesbeteckning, som SUB (skyd-
dad ursprungsbeteckning), bl.a. for karel-
ska piroger och kalakukko, SGB (skyddad
geografisk beteckning, t.ex. for bageripro-
dukter under namnet Kainuun Réntténen),
samt GTS (garanterad traditionell speciali-
tet). Det finns mérken med etiska forteck-
en, atminstone market fér Rattvis handel.
Hjartforbundets hjartmarke har for sin del
att géra med produktens naringsegen-
skaper. Den har listan kan goras betydligt
langre an sa har. Vi ska inte heller gldmma
de obligatoriska markningarna som enligt
lag maste finnas pa livsmedelsférpackning-
arna. Det kan namnas att EU ocksa haller
sig med ett officiellt miljomarke, EU Ecola-
bel (tidigare EU-blomman) — ar det kanske
tankt att ocksa det market ska inforas pa
vara livsmedel?

Det finns alltsa en hel uppsj¢ med eti-
ketter och markningar pa produkternas
forpackningar. Det verkar uppenbart att
den enskilda konsumenten inte orkar halla
reda pa alla de har markena, med allt de
star for och vad de berattar om, nar inte
ens alla i livsmedelsbranschen ar sékra pa
saken. Vad ar det da for vits med att hela
tiden hitta pa nya marken eller att utvidga
existerande madrkens anvandningsomra-
den? Och vad &r det for vardetillskott om

en produkt pa paketet har flera marken
samtidigt, t.ex. Gott fran Finland med sin
svan, Luomu-market — och sedan det nu
foreslagna Nordiska miljomarket. Atmins-
tone blir det gott om svanar, nar det pa
ett och samma paket finns bade blaa och
grona svanar. Kanske Luomu-market ocksa
borde fa en svan, kanske i orange?

Ar d& det Nordiska miljpmarket ett s&
viktigt att ocksa det borde inféras for livs-
medel? Om det ar sa, borde vi da avsta
fran ndgot annat marke, eller ar de alla lika
noddvandiga? Om de alla ar sa vasentliga,
sa vore det kanske skal att inte utvidga
livsmedlens markesflora med det Nordiska
miljomarket? Det borde dtminstone vara
sjalvklart att det bland kriterierna for be-
viljandet inte far finnas 6verlappande eller
sinsemellan motsagelsefulla krav, jamfort
med kraven for de marken som redan ar
i bruk.

Likasa maste det vara en sjdlvklarhet att
miljomarket, med de kriterier som stalls
for dess beviljande, maste vara — enbart
och uteslutande — ett miljomarke. Tyvarr
finns det i utkastet for Svanmarket som nu
skickas runt for utldtande en hel mangd
beviljningskriterier som har att géra med
helt andra faktorer dn de rent miljomas-
siga. Av nagon anledning kravs det for
mjukt bréd att det ska uppfylla de i kri-
terieutkastet uppraknade kraven pa fett,
salt, socker och kostfibrer. Varfor det?
Med tanke pa miljon och dess tillstand
borde det inte spela ndgon som helst roll
hur mycket fett, salt, socker och kostfibrer
som ingar i ett brod. Det har ar saker som
har att géra med enskilda konsumenters
halsa och vdalmaga, men beslut om sadana
regler hér hemma i helt andra samman-
hang &n de som galler miljomarkning. Det
finns en risk for att kriteriekrav av det har
slaget, som ingenting har att skaffa med
miljdmarkningens syften, helt kommer att
forstora miljiomarkningen och dess goda

malsattningar.
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