Gynna inhemskt och snala inte i onddan

Pa olika hall i media har vi under den se-
naste tiden serverats nyheter om det 6nsk-
varda med att vi valjer finlandska produkter
nar vi handlar. En nyhet av det har slaget
var resultaten av en undersékning som For-
bundet for Finlandskt Arbete hade gjort,
dar det bl.a. konstateras att “om varje fin-
ldndare koper finlandska produkter och
tjanster for 10 euro mer i manaden, sa ska-
pas tiotusen nya arbetsplatser pa arsbasis”.
Foreningen Ruokatieto ry har gatt ut med
information om hur det ryska férbudet mot
finska produkter kan kompenseras. Enligt
féreningen ar I6sningen att “om varje fin-
landare under ett dr 6kar sin konsumtion
av finska livsmedel med 100 euro, sa eli-
mineras bortfallet av Rysslandsexporten”.

Intressant var ocksa resultatet av en en-
kat som gjorts av Forbundet for Finlandskt
Arbete. Dar kom det fram att de tre saker
som finldndarna helst ville halla kvar i Fin-
land var produktionen av ragbrod, Fazers
produkter och Valios produkter. | en an-
nan undersokning efterfrdgades vad som
bast kannetecknar det genuint finlandska.
Ragbrod placerade sig mycket hogt pa lis-
tan, bara finska flaggan och bastun kom
hogre.

Finlandskhet, inhemskt arbete och fin-
ldndska produkter uppskattas av finland-
ska konsumenter. Men hur det inverkar pa
det verkliga konsumentbeteendet &r se-
dan en helt annan sak. | enkater och un-
dersokningar talar konsumenterna varmt
om att gynna inhemskt, men det de kdper
ar utlandska billigvaror, som exempelvis
billigt utlandskt bréd av halvfabrikat med
hog salthalt, som graddas fardigt i buti-
kerna.

| somras laste jag en del intressanta
artiklar i Helsingin Sanomat. En sadan
(14.6.2014) gallde folks mani att springa
efter erbjudanden och hur irrationellt kon-
sumentbeteendet ofta &. Om nagonting
finns att koépa sarskilt billigt sa kanner
man sig tvungen att kdpa det, ocksd om
det inte behovs. Eller hur en konsument
sparar pa mycket men i stéllet slésar okon-
trollerat i andra situationer. Det berattades
ocksd om hur konsumenter ranner efter
bonuspoang i olika affarer: “Hellre kdper
man en spade for 20 euro, eftersom kopet
ger bonus till vérdet 50 cent, i stallet for
att kdpa spaden i en konkurrerande affar
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fér 15 euro”. Vi har latt att forena oss med
synsattet i en artikel av professor Jaakko
Aspara, Aaltouniversitetet, dar han kon-
staterar att rationellt tdnkande inte hor
till de starka sidorna hos manniskan som
konsument. Men om vi ser pa allt det som
fér narvarande sker i varlden, kan vi bara
se att rationellt tdnkande inte heller i an-
dra avseenden tycks hora till mansklighet-
ens utmarkande egenskaper.

| en annan artikel i Helsingin Sanomat
(5.7.2014) behandlades den manskliga
gnidigheten. Dar berattades om en riks-
dagsledamot vars arsinkomst 2012 var
Over 2 300 000 euro. Riksdagsmannen
berattade att han gor sina inkdp pa spe-
cialerbjudanden, alltid nar det ar majligt.
Han berattade ocksa att han oftast koper
kladerna pa rea eller pd loppmarknader.
Med lagprisflyg reser han till USA och ko-
per dar pa en gang flera kostymer, efter-
som priserna dar ar halften av vara. Riks-
dagsmannen sager ocksa att prisnivan i
Finland &r sa hog att han séllan ater pa
restaurang.

Det finns sékert manga andra vélbar-
gade personer i Finland som beter sig pa
det beskrivna sattet, inte bara den namnde
riksdagsmannen. Det ar ett alldeles allmant
drag sarskilt bland de dldre, som levde un-
der och efter krigsaren, eftersom sparsam-
heten sa att sdga sitter i ryggmargen hos
dem. Om en manniskas installning till an-
vandningen av pengar ar av det har slaget,
ar det sakert svart eller narapa omojligt for
henne att gynna inhemska produkter och
tjanster, eftersom de ofta ar dyrare an bil-
ligimporten. Knappast kan vi tdnka oss att
en sadan person skulle kdpa mer inhemskt
fér 10 euro i manaden eller for 100 euro
om aret. Men om nu formoget folk beter
sig pa det har sattet, sa hur kan vi da be-
gara att mindre valbargade ska konsume-
ra p& annat satt? A andra sidan, som jag
redan namnde, sa beter sig konsumenter
ofta irrationellt och gér d& av med pengar
utan eftertanke. Vi kan bara hoppas att de
i sadana situationer gor av med pengarna
pa inhemskt. Tyvarr ar det vanligt att kon-
sumenterna som sl6sat bort sina pengar i
stallet “sparar” ndr det galler livsmedels-
inkdp, och da ar det igen jagandet efter
erbjudanden som gaéller.

Vi borde &nda minnas att for 30 ar se-

| enkéter och
undersokningar talar
konsumenterna varmt om
att gynna inhemskt, men
det de koper ar utlandska
billigvaror

dan utgjorde livsmedlens andel av kon-
sumtionen en femtedel, medan den nu ar
nere i drygt 12 procent. Sedan dess har
konsumentpriserna stigit till inemot det
dubbla, medan I6nerna har stigit 3,5-falt.

"Man ar sa fiffig man ar, men kloka-
re kan man bli varje dag”. Det horde jag
skadespelaren Vesa Vierikko séga i en
tv-intervju. Om det &r sa, kan man alltsa
ocksa slippa 6verdriven gnidighet.
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