Segern i Arets Brodbutik

till Pargas

K-supermarket Reimari vann i ar tavlingen
Arets Brodbutik, som ordnades for tjugo-
forsta gangen. Segern var den andra for
képmannaparet Kim och Marita Matts-
son, eftersom samma butik med samma
képman vann tavlingen ocksa ar 2009.
Tillsammans med képmannaparet beléna-
des ocksd samma brédavdelningsskdtare
som ar 2009, dvs. Tuula Heino och Armi
Vahasarja.

Nar man jamfor K-supermarket
Reimaris brodavdelning med till
exempel en brodavdelning i en
butik som ndrmast erbjuder stora
riksomfattande bageriers produkter
och utldndska importprodukter
I hyllan med nygréddat brdd,
ar skillnaden mellan dessa
brodavdelningar enorm.

Arets Brodbutik har valts vartannat ar
sedan 2007, alltsa sammanlagt sex ganger,
bland de s.k. mindre dagligvaruaffarerna.
Av dessa sex ganger har segern gatt tva
ganger till Pargas K-supermarket.

Att Pargas K-supermarket foérnyade
titeln Arets Brodbutik efter &tta ars paus
ar ett starkt bevis pa bade képmannapa-
rets och broédavdelningsskdtarnas yrkess-
kicklighet. Det ar samtidigt ett tecken pa
deras val utférda arbete for finlandsk brod-
kultur, da@ man i K-supermarket Reimari
starkt for fram den lokala och regionala
brodkulturen.

Viktiga kriterier vid valet av Arets Brod-
butik ar tillgangligheten av lokala, region-
ala och riksomfattande bageriprodukter
samt sortimentets mangsidighet, varornas
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farskhet och utbud av produkter for spe-
cialdieter. | valet fasts stor uppmarksamhet
vid att produkterna har tillverkats i hem-
landet. Vid bedémningen faster man up-
pmarksamhet ocksa vid brédavdelningens
allménna intryck, ordning och reda, pres-
entationen av produkterna samt avdelnin-
gens egen pragel.

| K-supermarketen hade de ovan ndmn-
da sakerna observerats sa pass bra, att jag
beslot att lyfta fram K-supermarket Reima-
ris seger i denna ledarartikel. Nar man jam-
fér K-supermarket Reimaris brédavdelning
med till exempel en brédavdelning i en
butik som narmast erbjuder stora riksom-
fattande bageriers produkter och utlands-
ka importprodukter i hyllan med nygrad-
dat brod, ar skillnaden mellan dessa bro-
davdelningar enorm.

Det har under de senaste aren varit
positivt att marka, att de lokala, region-
ala och 6verhuvudtaget i Finland tillver-
kade produkters stallning i handeln ver-
kar ha forstarkts. Redan for vinnarens av
Arets Brodbutik 2015 (S-Market Rantakatu
Joensuu) del kommer jag ihag att major-
iteten av produkterna i butikens hylla med
nygraddat bréd var producerade i Finland.
Dessutom fanns hyllmarkningen "Arbete
fran Norra Karelen” vid lokala och region-
ala produkter. Aven under &rets brédbu-
tiksrunda var det anmarkningsvart att bu-
tikerna pa manga olika satt forde fram det
regionala och lokala.

Livsmedelsbranschen i Finland &r myck-
et koncentrerad. Framst i bageribranschen
finns det fortfarande manga sma och me-
delstora foretag. Darfér kan dagligvaru-
butikerna sarskilja sig tydligt fran varan-
dra med brodavdelningen. Ett bra satt att
urskilja sig ar att butiken ¢kar utbudet av

Dérfor kan dagligvarubutikerna
sarskilja sig tydligt fran varandra
med brédavdelningen

produkter fran lokala och regionala bager-
ier och konditorier. Jag anser att det ar ga-
let att strava efter olikhet genom att 6ka
utbudet av utldndska bageriers produkter
genom att transportera dem tusentals kilo-
meter fran olika delar av varlden.

Det &r fint att tévlingen Arets Brodbutik
vacker intresse och kanslor pa butikssidan.
Det &r utgangsmassigt enbart positivt. Men
det 6kade intresset for tavlingen har under
aren aven lett till Gverdrifter fran handelns
sida nar “den egna” butiken inte har varit
framgangsrik. Enskilda bagerier, som har
deltagit i valet av den egna regionens kan-
didat till Arets Brodbutik, har avlagsnats
fran enskilda butikers brédutbud nar “fel
butik” har utsetts till regional kandidat.

Det ovannamnda har géllt beklagliga
enskilda foreteelser, men &ven enskilda
foreteelser ar for mycket. Det ar klart, att
inte ett enda bageriforetag vill se sin verk-
samhet lida av att foretagets represent-
ant frivilligt deltar i féreningsverksamhet
for att utveckla bageribranschen och fin-
landsk brodkultur, men som beléning en-
dast far ga i en enskild butiks “hundsko-
la”. Sddant barnsligt beteende av enskilda
butikschefer kan hota existensen av hela
tavlingen Avrets Brodbutik.

Pas. 10-13 i den har tidningen finns en
langre artikel om tavlingen Arets Brodbutik
och drets vinnare.

Mika Vayrynen




