Vuoden Leipakauppa
taas kerran Joensuussa

Kahdettakymmenettakahdetta kertaa jar-
jestetyn Vuoden Leipakauppa -kilpailun
voitti tdnd vuonna Prisma Joensuu. Voitto
oli kuuden vuoden sisdlla jo kolmas Joen-
suuhun. Naistd kerran voitto on mennyt
K-ryhman kaupalle ja kahdesti S-ryhman
kaupalle. Se, etta voitto meni kuuden vuo-
den jo sisalla kolmannen kerran Joensuu-
hun, voi olla vain sattumaa. Tai sitten Joen-
suussa on vain tehty asioita viime vuosina
paremmin kuin muualla.

On selvaa, etta kaikkien Vuoden Lei-
pakaupan finaaliin paasseiden kauppojen
leipdosastot ovat hyvia ja monipuolisia.
Vuoden leipdkaupan valinnassa tarkeina
kriteereind ovat paikallisten, alueellisten
ja valtakunnallisten tuotteiden saatavuus
ja niiden kotimaassa valmistus seka tuot-
teiden tuoreus. Nama edellytykset ovat
kaytannossa aina kunnossa finaaliin paas-
seissa kaupoissa. Koska edelld mainituissa
asioissa ei ole yleensa suuria eroavaisuuk-
sia, ratkaisua haetaan usein muista valin-
takriteereistd. Joskus ratkaisevia ovat leipa-
osaston yksittdiset onnistumiset, yksittdiset
virheet tai lapsukset.

Kun leipahyllyilld ja paistovitriineissa
tuotteita mainostetaan sloganilla "uuni-
tuoretta Suomesta”, niin silloin tuotteiden
voi olettaa olevan Suomessa valmistettu-
ja. Ja kun tuotteita mainostetaan “lahilei-
purilta” tai “hyvaa laheltd” -sloganeilla,
tuotteiden voi olettaa olevan valmistettu
Suomessa ja vield suhteellisen lahella ky-
seistd kauppaa. Tuollaisten sloganeiden
alla myytavat tuotteet eivat voi olla pe-
raisin esimerkiksi Belgiasta, Tanskasta tai
Ruotsista, ei ainakaan Vuoden Leipakaup-
pa -kilpailun voittajakaupassa. Joensuun
Prismassa leipahyllyilla ja paistovitriinissa
tuotteita mainostettiin sloganilla "tyota
Pohjois-Karjalasta”. Oli positiivista huo-
mata, ettd tuon sloganin alla myytavat
tuotteet todella olivat pohjoiskarjalaisten
leipomoiden valmistamia.

Padkaupunkiseudun asukkaista iso osa
on muualta paakaupunkiseudulle muutta-
neita. Nailla kuluttajilla on edelleen vahvoja
tunnesiteita entiseen kotiseutuunsa. Olen
usein miettinyt, ettd miksi paakaupunki-
seudun paivittaistavarakaupat, varsinkaan
isot sellaiset, eivat huomioi tatad paremmin
leipomotuotteiden markkinoinnissa. Voi-
siko leipdosastolla olla selkeammin esilla,
mistd pain Suomea tuotteet ovat, vaikka
seuraavalla tavalla: Herkkuja Turun seudul-
ta/Satakunnasta/Keski-Suomesta/ Pirkan-
maalta/Pohjois-Karjalasta/Pohjois-Pohjan-
maalta? Luonnollisesti nakyvilla tulisi olla

Tunnustuksen tarkoituksena
on osoittaa, ettd
palkittavassa kaupan
toimipisteessé tehdaan
hyvaa ty6td monipuolisen ja
monimuotoisen leipakulttuurin
sdilyttdmiseksi.

myds se, mitka tuotteet ovat paakaupunki-
seudun paikallisten leipomoiden leipomia.
Talloin tulisi selkeammin nakyviin myos se,
kuinka monipuolista ja monimuotoista va-
likoimaa monet isot padkaupunkiseudun
paivittdistavarakaupat kuluttajille tarjoa-
vat. Nyt tdma valikoiman monipuolisuus
jaa helposti huomaamatta, kun eri puolil-
ta Suomea tulleet tuotteet ovat samassa
segmentissa, josta kuluttajien tulee etsia
oma suosikkinsa.

Taman kilpailun osalta on olennaista
ymmartaa, etta valinta Vuoden Leipakau-
paksi on tunnustus yhden kauppaketjun
yhdelle yksittaiselle toimipisteelle ja sen

ammattitaitoisille leipdosaston hoitajille.
Se ei ole yleinen tunnustus yhden kaup-
paketjun koko toiminnalle tai osoitus sii-
ta, etta yksi kauppaketju toimisi kokonai-
suudessaan jotenkin paremmin kuin muut
kauppaketjut. Tunnustuksen tarkoitukse-
na on osoittaa, ettd palkittavassa kaupan
toimipisteessa tehdaan hyvaa tyéta moni-
puolisen ja monimuotoisen leipakulttuurin
sailyttdmiseksi. Tunnustuksen tavoitteena
on myos se, etta kyseisen kauppaketjun
muissa kaupoissa seka my®s muiden kaup-
paryhmittymien kaupoissa huomioitaisiin
niitd positiivisia asioita, joita palkitussa
kaupassa on jo tehty.

Se, minka tasoinen leipdosasto kaupas-
sa lopulta on, on hyvin pitkalle riippuvai-
nen seka valikoimapaatoksista vastaavien
henkildiden ettad leipdosaston hoitajien
asenteesta ja ammattitaidosta.
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